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ZAMIAST WSTEPU

NOWOCZESNY MARKETING W BRANZY INZYNIERYJINEJ

@ wydawnictwo oni
N wovwiemn = oo

W ostatnich latach marketing, jak wiele innych sektoréw, przeszedt i nadal
przechodzi duze zmiany. Kazda odpowiedzialna firma powinna za nimi podazac.

Jeszcze 20 lat temu nie mielismy telefonéw komaérkowych, a dzisiaj trudno bez nich
wyobrazi¢ sobie codzienne zycie. To juz nie tylko urzadzenia do rozmowy, ale wielofunk-
cyjne multimedialne centra komunikacyjne. Przegladamy w nich zasoby Internetu, ogla-
damy filmy, wykonujemy wysokiej rozdzielczosci zdjecia, szukamy rozrywki, ale réwniez
ptacimy z ich uzyciem. Mobilne kanaty komunikacji tworza rewolucyjne funkcje

i w przysztosci beda jeszcze wazniejsze w komunikacji, rowniez tej marketingowej.

Content marketing caty czas sie rozwija i stanowi o skutecznosci dziatan.

,Content is king” to cytat, o ktérym pamieta dzisiaj kazdy specjalista od marketingu.
Interesujaca tres¢, case study czy poradniki i szkolenia zastepuja tradycyjng reklame
i najlepsze nawet slogany reklamowe. Zainteresowanie odbiorcéw wymaga aktualnie
przygotowania tresci ciekawej dla okreslonej grupy docelowej, a nie krzykliwych
obrazkéw i haset w stylu ,Ojciec, prac¢?”.

N (-4
naszego nowego poradnika, W
w ktérym bedziemy chcieli zwrécic¢
Wasz3a uwage na wazne naszym
zdaniem i istotne dziatania oraz
trendy w marketingu.

Tomek tucek
Dyrektor marketingu i sprzedazy,
Wydawnictwo INZYNIERIA sp. z o.0.
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ZNACZENIE | ROLA SIECI JEST NIEODWRACALNYM
PROCESEM ZMIENIAJACYM LUDZKOSC.
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Czesciej ogladasz telewizje czy czytasz gazete?
Czy wiesz, co to jest YouTube lub Netflix?
Wyobrazasz sobie Internet bez filméw, multimediéw lub animac;ji?

Wyzej oceniasz prezentacje z interaktywnymi i multimedialnymi
elementami, czy slajdy ,zapisane drobnym makiem”?




BARDZO WAZNE JEST JEDNAK ZWROCENIE UWAGI NA KILKA

FUNDAMENTALNYCH ASPEKTOW TAKICH WLASNIE DZIALAN:

\

WSZYSCY MOWIA ,TO SAMO”

EDUKUJ | UCZ
DROGO, CZYLI TANIO

WIZERUNEK MARKI -

DLA BRANZY INZYNIERYJINEJ...

QUALITY
STUDIO

WYKONAMY
DLA CIEBIE SESJE

MATERIAY

FILMY Z LOTU
PTAKA




NOWOCZESNY MARKETING W BRANZY INZYNIERYINEJ

TARGI
KONFERENCJE

i
f"l

WYSTAWY

W TRAKCIE 4 DNI
TARGOW

W HANOWERZE
NAWIAZANO

5,6 min

KONTAKTOW
BIZNESOWYCH

We portalu inwestycje.pl, w rankingu narzedzi marketingowych uznawanych

za istotne przez przedsiebiorcow, na 3. miejscu znajdujg sie targi.

Przed t3 forma dziatan marketingowych respondenci wskazali profesjonalng obecnos¢ w Internecie
oraz sprzedaz bezposrednia. A w pierwszej piagtce, ale po targach, wskazano réwniez marketing
bezposredni i obecnos¢ w prasie branzowe;j.

DLACZEGO WARTO UCZESTNICZYC TARGACH | WYSTAWACH?

CO NAM ZAPEWNIAJA?

W Bezposredni kontakt z klientami i odbiorcami

m Aktywne uczestnictwo i potwierdzenie wtasnej obecnosci w sektorze
B Mozliwos¢ demonstracji produktow i ustug

B Udziat w wydarzeniu koncentrujgcym okreslony sektor i rynek

B Ocene dziatan i potencjatu rynku i konkurencji

B Inspiracje i poszukiwanie nowosci

B Prestiz i wizerunek marki

B Mozliwos¢ prowadzenia realnych rozmoéw handlowych, negocjacji i podpisywania umow

UDZIAL W TARGACH

| WYSTAWACH TO:

B Prezentacja nowych rozwigzan, produktow i ustug
B Rozwdj na nowych rynkach, np. planowany export lub ekspansja
W Pozyskanie nowych ,leadow” - wartosciowych kontaktéw branzowych

W Utrwalenie relacji z obecnymi klientami i odbiorcami



O TYM NIE MOZNA ZAPOMNIEC, PLANUJAC OBECNOSC

NA TARGACH | WYSTAWACH: KONCEPCIA STOISKA

m zanim wyprodukujesz, przygotuj doktadny plan w odpowiedniej skali
i sprawdz, czy na Twoim stoisku bedzie odpowiedni, funkcjonalny
i wygodny uktad

dostosuj stoisko do Twoich planéw i dziatan, a nie odwrotnie.
Ma Cie ono wspierac i umozliwiac realizacje zatozonych celow

potacz na stoisku aspekty wizerunkowe i praktyczne

PROMOCJIA

zaplanuj swoja promocje na targach z wykorzystaniem réznych dziatan
realizowanych poza stoiskiem, np. hostessy z ulotkami na terenie targéw,
reklama w informatorze targowym, spot radiowy w radiowezZle, reklama
wideo na telebimie

miej zawsze cos dla gosci i odwiedzajacych stoisko,
np. drobny gadzet, folder, stodki poczestunek itp.

I |
PRZYSTOSUJ STOISKO DO NAJWAZNIEJSZEGO CELU

jezeli chcesz prowadzi¢ liczne rozmowy i negocjacje, zaplanuj odpowiednie
miejsca do siedzenia i zadbaj o odseparowang czes¢ stoiska, gdzie mozna
omoéwic szczegdty umowy i podpisa¢ dokumenty

jezeli prezentujesz nowy produkt, stworz odpowiednie warunki do jego
[ | premiery, np. centralne miejsce ekspozycyjne

jezeli chcesz sie wyrdznic, zaplanuj spektakularne dziatania na terenie

[ | stoiska, np. wystep gwiazdy, efektowny materiat multimedialny
prezentowany na wielkoformatowych ekranach lub kacik gastronomiczny,
w ktérym profesjonalny kucharz przygotuje Twoim gosciom cos
wyjatkowego

BRANZY INZYNIERYJINEJ...

ZAPROJEKTUJEMY
| ZREALIZUJEMY
DLA CIEBIE
‘ New STOISKO TARGOWE,
ZAPEWNIAJAC
I D E A KOMPLEKSOWA EI"'T
OBStUGE H.n,

HOUSE. e

nih.com.pl

NAJWAZNIEJISZE

KONFERENCJIE KONFERENCIJE

BRANZY

INZYNIERIA

konferencje.inzynieria.com



KOMPLEKSOWA
OBStUGA

MARKETINGOWA

FIRM W BRANZY INZYNIERYJINEJ]

PLANOWANIE | DORADZTWO
DZIALAN MARKETINGOWYCH

KOMPLEKSOWA OBStUGA | REALIZACJA
16 LAT DOSWIADCZENIA

ONLINE + PRASA + KONFERENCJE
+ MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

‘ @ \Wydawnictwo 'Oiw[e]vlvE )
INLYNIERIA fols:

WYDAWNICTWO INZYNIERIA SP. Z 0.0. )
UL. SAMUELA LINDEGO 14 30-148 KRAKOW

DZIALt MARKETINGU:
MARKETING@INZYNIERIA.COM
+ 48 698 608 005

QUALITY
STUDIO




