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ZAMIAST WSTEPU

Z przyjemnosciag oddaje w Panstwa rece drugg czes¢ miniporadnika,

w ktérym chciatbym, jako ,marketingowiec”, podzieli¢ sie spostrzezeniami i pomystami,
ktére, mam nadzieje, zainspirujg Was do innego spojrzenia na marketing.

Zwtaszcza ten w branzy inzynieryjne;j.

TYM RAZEM CHCIALBYM
SKUPIC SIE NA TRZECH
OBSZARACH:

B CONTENT
B PRASA

B PREZENTACJE MULTIMEDIALNE

Postaram sie wybra¢ dla Panstwa informacje

i dane na powyzsze tematy utozone w taki
sposob, aby zatrzymac na chwile Waszg uwage i przekonac do przemyslenia codziennych
dziatan i prac. Pamietajcie jednak, ze ze wzgledu na przyjetg i ograniczong formute
niniejszej publikacji przytaczane przeze mnie zagadnienia bedg jedynie ,wykrzyknikami”
na drodze do samodzielnej pracy i rozwoju w codziennej marketingowej pracy.

Jezeli bede mégt poméc Panstwu w marketingowych rozwazaniach lub dziataniach,
zapraszam do kontaktu,

Tomek tucek
Dyrektor markeﬁqgu i sprzedazy,
Wydawnictwo INZYNIERIA sp. z 0.0.
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“CONTENT
MARKETING

Content is king!
- hasto, ktére w ostatnich latach towarzyszy sprawnemu marketingowi.

Content = tres¢, a idac krok dalej, mozna by sformutowac wniosek:
nie produkuj pustej, kolorowej i beztresciowej reklamy,
lecz napisz lub pokaz cos, co zainteresuje odbiorcow.

Aby jednak prawidtowo spojrzec na to zagadnienie, przytocze trzy rozne definicje
pojecia ,content marketing”, co w efekcie moze dac szerokie i petne spojrzenie
na to zagadnienie.

Content marketing to strategia oparta na tworzeniu i dystrybucji warto$ciowych, istotnych i spéjnych tresci,
ktére pozwolg pozyskac i utrzymaé odpowiednio zdefiniowang grupe docelowa.

Ma ona ostatecznie zaowocowaé wymiernymi korzysciami dla organizacji, ktéra je stosuje.

zrodto: marketerplus.pl
po

TWORZYMY | DYSTRYBUUJEMY WARTOSCIOWE
DLA NASZEJ GRUPY DOCELOWEJ TRESCI.

Content marketing, czyli tzw. marketing tresci, to strategia polegajaca na pozyskiwaniu potencjalnych
klientéw poprzez publikowanie atrakcyjnych i przydatnych tresci, ktére zainteresuja $cisle sprecyzowang
grupe odbiorcow. Marketing tresci, w odréznieniu od tradycyjnych form marketingu, opierajacych sie na
jednostronnym przekazie reklamowym, bazuje na budowaniu dtugotrwatych relacji z odbiorca poprzez
interakcje i zaangazowanie obydwu stron.

zrodto: Wikipedia

DLUGOTERMINOWO | Z ZAANGAZOWANIEM,
CZYLI INTERAKCIJA.

Content marketing to wiecej siedzenia w tabelkach, Google Analytics, heatmapach i innych narzedziach niz
pO bys chciat. Wycigganie wnioskéw z prowadzonych dziatan to klucz do sukcesu.

www.arturjablonski.com

SPRAWDZAJ, ZBIERAJ DANE, MIERZ, X
ANALIZUJ | OPTYMALIZUJ... @

@ nev

IDEA
HOUSE

Agencja Marketingowa New Idea House
- specjalizujemy sie w obstudze firm z branzy inzynieryjnej

Promocja, reklama, projekty, tresci

Kompleksowo i profesjonalnie nih.com.pl -

w




CZY W DOBIE INTERNETU WARTO INWESTOWAC W TRADYCYJNA PRASE?
KTO TO CZYTA, SKORO WSZYSTKO JEST W SIECI?
JAK SKUTECZNIE PISAC O SOBIE W CZASOPISMIE?

B Prasa specjalistyczna i branzowa nadal ma swoje miejsce na rynku

Il Sa odbiorcy, ktérzy ze wzgledu na specyfike pracy, wiek, przyzwyczajenia
lub inne uwarunkowania nadal siegaja po tradycyjna prase

B Dtuzsze i specjalistyczne tresci lepiej publikowaé w prasie niz w online, gdzie odbiorca dziata szybko
i jest mniej cierpliwy

Il Obecno$¢ na tamach uznanego czasopisma prasowego moze wigzac sie z nobilitacja i wizerunkiem
Il Sa miejsca na swiecie, gdzie nie zawsze jest WI-FI, np. pociag relacji Krakéw-Warszawa
[l Dobrego czasopisma nie wyrzuca sie do kosza - czesto korzysta z niego kilku czytelnikéw

B Rynek prasowy ciagle sie zmienia i poszukuje nowych ciekawych form i rozwiazan

WARTO DOBRZE ,POKAZAC SIE W PRASIE” - CZYLI TAK, ZEBY OPUBLIKOWANY
ARTYKUL ZREALIZOWAL KILKA CELOW JEDNOCZESNIE | NIE POZOSTAL TYLKO
ZAMKNIETYM ZBIOREM StOW NA PAPIERZE.

Rozwaz, czy ,lany tekst” na szes¢ stron to atrakcyjna wizualnie forma,
ktéra przykuje uwage odbiorcow

Podkresl najwazniejsze zdania i informacje w formie graficznej
Zaprojektuj infografiki
Dodaj wartosciowe zdjecia

Przenies czes¢ tresci do online i zapros czytelnikéw do kontynuacji lektury
na stronie internetowej, gdzie np. beda mogli obejrze¢ film uzupetniajacy artykut

Spersonalizuj swoj artykut, dodajac zdjecie i podpis autora

Zamow prenumerate!

Zapytaj o oferte reklamowg:
marketing@inzynieria.com

Www.inzynieria.com
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JAK PRZYGOTOWAC
DOBRA PREZENTACJE MULTIMEDIALNA?

1

Pr-ezentacja to nie artykut do prasy

oszczedzaj stowa
(W WETlduzej i czytelnej czcionki

Ur-1ikaj slajdow wytacznie
wypetnionych tekstem

4

Kc;nsekwentnie stosuj
jednolity uktad slajdow

Woykorzystaj dobre elementy multimedialne, np. film
Woystarcza 2-3 dobrze dobrane kolory w prezentacji

Nie dodawaj ,tanich” gadzetéw i ,wodotryskow”

Zaplanuj strukture prezentacji, rozdziaty i ich kolejnos$¢
Pamietaj o kontrascie - obraz wyswietlany z rzutnika w dzien
Stosuj prosta bezszeryfowa czcionke

Nie uzywaj zdjec i grafik niskiej jakosci

Zaplanuj czas i policz slajdy

‘ New Zle¢ nam wykonanie swojej prezentaci
multimedialnej,
I D E A reklamy, serwisu internetowego
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SOLETA W Miasta Krakowa
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WYDAWNICTWO INZYNIERIA SP. Z O.0.
UL. SAMUELA LINDEGO 14, 30-148 KRAKOW

DZIAL MARKETINGU:
MARKETINC@INZYNIERIA.COM
+ 48 698 608 005



