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SZANOWNI PANSTWO,

Ciesze sie ogromnie, jezeli czytacie te stowa, poniewaz oznacza to, ze dotarliscie
do naszego kwartalnika i rozpoczynacie wtasnie lekture jego kilku ostatnich stron.
Mito mi.

Konsekwentnie, jak w dwodch poprzednich czesciach, postaram sie dostarczy¢
Wam, drodzy Czytelnicy, odrobiny inspiracji i informacji, ktére, mam nadzieje, beda
poczatkiem Waszych przemyslen, a nastepnie dziatarh marketingowych w szeroko
rozumianej branzy inzynieryjnej.

W dwoch poprzednich wydaniach
przyblizatem Paistwu nastepujace zagadnienia: - Internet dla biznesu
- Wideomarketing
- Targi, konferencje, wystawy
- Content Marketing
- Prasa

W TRZECIEJ CZE$C| CHCIALBYM - Prezentacje multimedialne
ZAINTERESOWAC WAS
NASTEPUJACYMI KWESTIAMI:

ZAMIAST WSTEPU

B SOCIALMEDIA DLA BIZNESU,

B SERWIS INTERNETOWY,
® FILM -W 3 OPCJACH.

Podobnie jak za kazdym razem, zapraszam do kontaktu,
jezeli bede moégt poméc Panstwu w marketingowych rozwazaniach lub dziataniach.

- specjalizujemy sie O WYd.UWﬂiC[WU

W branzy inzynieryjnej INZYN IERIA
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A na poczatku byt...?

Od czego zaczeta sie historia dynamicznie rozwijajgcych sie mediéw spotecznosciowych?

K -—- . 01978 CBRBS (ang. Computerized Bulletin Board System)
- - dedykowany uzytkownikom komputeréw program
_E\ Warda Christensena pozwalajacy na wzajemne
- |i| komunikowanie sie i wymiane informacji

CLASSMATES.COM s |
: : ~ 199K o amme o SIXDEGREES.COM
- dziata pierwowzor 1995 1997 - powstaje serwis pozwalajacy uzytkownikom

Naszej klasy” s .. e
" J Y / przedstawic siebie w sieci, znalez¢ inne osoby,
aw efekcie zaprosic¢ ich do swoich ,znajomych”

/ ..... o 2000 GADU-GADU

- w Polsce

P LINKEDIN
- 2004 °2003 ;<5 nce
FACEBOOK i GRONO.NET
2004 6 — uznany przez wielu za pierwszy serwis
spotecznosciowy w Polsce.
20 O§ 2006 W 2008 r. swoje konta zarejestrowato
YOUTUBE o TWITTER w nim ponad 1 700 000 uzytkownikéw

NASZAKLASAPL oo o
- rusza polski masowy |
portal spotecznosciowy 201 O °INSTAGRAM

To 20'” SNAPCHAT

- serwis Facebook informuje, ze jednego dnia

odwiedzito go ponad §000,000,000,056byy

([ ]
DLACZEGO WARTO ROZWAZAC OBECNOSC MAREK
BIZNESOWYCH W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Warto by¢ tam, gdzie sa ,wszyscy” i pokazywac sie licznym odbiorcom

Media spotecznosciowe to szansa na realny dialog i wymiane opinii z internautami
- to jedna z ich podstawowych funkciji

Mozemy zbiera¢ dane i informacje od oséb, z ktérymi sie komunikujemy

Przy zastosowaniu odpowiednio zaprojektowanych dziatari mozemy realnie zwieksza¢ kontakt
odbiorcéw z nasza marka, angazujac ich do ciekawej komunikacji i wspoétdziatania

Nie wprost i nienachalnie, ale jednak mozemy w mediach spotecznosciowych wspiera¢ decyzje
zakupowe lub wybory naszych odbiorcow

Mozemy wptywac i ksztattowac opinie




NOWOCZESNY MARKETING W BRANZY INZYNIERYJNEJ]

CIAL MEDIA
DLA BIZNESU

\4

DLA KAZDEJ )
FIRMY DZIALAJACE] LUB PLANUJACEJ ROZPOCZECIE DZIALAN
W SOCIAL MEDIA

- musi by¢ ciekawy, angazujacy i zréznicowany. Nalezy zaplanowac i realizowac swoisty mix komunikacyjny,
stale go optymalizujac i uatrakcyjniajac. Dzieki temu mozemy liczy¢ na nagrode w postaci ,,szeréw”, ,lajkéw”
i ,udostepnier”.

|

- nalezy tak planowac strategie obecnosci w mediach spotecznosciowych, aby dawac ,,powody do powrotu”
naszym odbiorcom. Maja oni setki czy tysigce mozliwosci wyboru w sieci i powinni by¢ ,namawiani” do statej
relacji z naszg marka. Poradniki wydawane w czesciach, konkursy i promocje wymagajace obecnosci na profilu,
cykle i premiery ciekawych tresci w okreslone dni tygodnia itp.

|

- nie ma dzisiaj skutecznej dziatalnosci w ,spotecznosciéwce” bez kosztéw. Portale zarabiajg na naszych
reklamach i bez wydatkéw na promocje tresci i naszych stron ich staty rozwoj jest w zasadzie niemozliwy
lub zbytnio roztozony w czasie. Z drugiej strony otrzymujemy zazwyczaj bardzo precyzyjne i pomocne
narzedzia w formie ,manageréw reklam”, dzieki ktérym precyzyjnie mozemy wydawac nasze srodki.

OBStUGA

- stata
- profesjonalna
- dedykowana.

DtUGOTERMINOWY PLAN

- media spotecznosciowe to nie reklama przygotowana w ciggu dwdch tygodni i opublikowana
w czasopismie, o ktérej potem mozna zapomnied. To proces ciggty i rozwojowy.
Zmieniaja sie réwniez same media, a wiec i dziatania w nich powinny aktualizowac sie w czasie.

!

- dobre pisanie tresci w tym obszarze wspiera pozycjonowanie.

pa 7 7 V2

SPOIJNOSC DZIAt AN NA WIELU OBSZARACH
- planuj, rozdzielaj, tacz i rzadz. Z gtowa i ciekawie. Film na YouTube, zapowiedz na FB, artykut na blogu,
aktualnos$¢ na www, a zdjecia na Instagramie.
Wszystko razem ,zamieszaj” i podgrzewaj az do uzyskania maksymalnych zasiegow!

Agencja Marketingowa
New Idea House
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SERWIS

INTERNETOWY

ml.

m2.

m3.

r4.

m>5.

mo.

m7/.

mS.

mo.

KWESTII, O KTORYCH WARTO PAMIETAC,
BUDUJAC LUB PROJEKTUJAC
NOWY FIRMOWY SERWIS INTERNETOWY

STRUKTURA SERWISU

- przemyslany plan + logiczne roztozenie tresci. Bez planu sie nie uda.

NAWIGACJA

- potacz sensownie dziaty i podstrony. Nie koncz tresci ,$lepymi zautkami”. Podpowiadaj kolejne
informacje. Nawiguj po serwisie, by dostarczy¢ wiecej tresci uzytkownikom.

USER EXPERIENCE/DOSWIADCZENIE UZYTKOWNIKA

- sprawdz u fachowcéw lub w dostepnych badaniach, co jest cenne dla internautéw.
Pamietaj, nie budujesz serwisu dla siebie, ale dla uzytkownikéw. Poznaj ich.

TRESC/CONTENT

- ciekawa, unikatowa, stale aktualizowana, pisana pod SEO.

MOBILNOSC

- jezeli nie budujesz dedykowanego rozwigzania, przygotuj serwis w technologii RWD
(ang. Responsiwe Web Design).

INTERAKCIJA

- ,uzbrodj serwis” w narzedzia do zbierania informacji od swoich gosci - formularz kontaktowy,
chatbot, ankieta, adres e-mail, wtyczki do mediéw spotecznosciowych.

MIERZ | ANALIZUJ

- na poczatek uruchom i dziataj w Google Analytics.

DOMENA

- wybierz wiasciwie. Dopasuj do siebie.
Zakup rézne rozszerzenia dla tej samej domeny. Pomysl o prostocie.

AKTUALIZUJ | ROZWIJAJ

- przypomnij sobie, co pomyslates, kiedy na odwiedzonej stronie internetowej zobaczytes
»ostatnig aktualnos$¢” opublikowang przed rokiem.

Projekty i realizacja serwisow internetowych
Zapytaj o promocyjng cene - serwisy juz od 2 900,00 zt netto!

Zaplanujemy, zoptymalizujemy i poprowadzimy
Twoj kanat na YouTube, profil na Facebook lub LinkedIn

Kompleksowo, profesjonalnie, skutecznie n I h . CU m . p |




NOWOCZESNY MARKETING W BRANZY INZYNIERYJNEJ

TEMAT REALIZACJI FILMOW TYM RAZEM CHCIALBYM
PORUSZYC Z NIECO INNEJ STRONY. NIE W FORMIE
PORADNIKA, ,,JAK ZROBIC DOBRY FILM".

POSTARAM SIE POKAZAC TRZY.ROZNE.ZASTOSOWANIA
DLA TEGO RODZAJU KOMUNIKACII.

FILM
W

ZANIM JEDNAK OPISZE TRZY OPCJE ANONSOWANE W TYTULE
TEJ CZESCI PORADNIKA, POSTAWIE PIEC TEZ, BEZ KTORYCH
NIE MA SENSU (MOIM ZDANIEM) DALSZA LEKTURA.

1. Filmy wykonywane ,samodzielnie” z komérek przez amatoréw - ,odpadaja”
2. Film musi mie¢ swgj cel

3. Wideo to przysztosé komunikacji w Internecie
(pisatem o tym w 1 czesci poradnika ,Wideomarketing online”)

4. Tylko dobre i profesjonalne filmy maja sens

5. Film = obraz + dzwiek + napisy i animacje

Agencija Foto-Wideo
Quality Studio
- specjalizujemy sie

OUAUTY w obstudze firm

Z branzy inzynieryjne;

STUDIO




EDUKACJA

Oferujesz produkty lub ustugi, ktére Twoi klienci lub odbiorcy powinni lepiej poznaé?

Zapros ich do serii filmikéw instruktazowych. Przedstaw zalety swoich produktéw, pokaz,

jak powstaja, naucz widza ich uzywad. Internauci chca ogladaé, a jezeli dodatkowo moga sie
czegos$ pozytecznego dowiedzied, to zwiekszasz szanse na sukces swojej komunikacji.

Dobrze i atrakcyjnie przygotowany materiat wideo pozwoli Ci na budowanie wizerunku eksperta.

POKAZ KONKRETY

,Jeden obraz jest wart wiecej niz tysigc stéw” - mowi chinskie przystowie.

Nie opowiadaj o swoich sukcesach, nie méw o wdrozeniach i realizacjach - pokaz je w formie
ciekawego filmu.

Prawdziwa lokalizacja, maszyny, pracownicy, produkty, fabryka, siedziba... Do tego ciekawy
montaz, profesjonalne zdjecia, kilka ,przebitek” z drona, licencjonowana muzyka w tle i napisy
informujace o konkretach zwigzanych z obrazem wideo.

A potem - umies$¢ film na stronie, wgraj na YouTube, zaprezentuj go klientowi podczas prezentacji,
witgcz na ekranie na stoisku targowym.

MINIMOVIES

Planuj i produkuj minifilmiki. Zapros$ do wspétpracy profesjonalistow.

Zaplanuijcie caty dzien na budowie lub w fabryce. Nakreccie sporo dobrego materiatu.
Wykorzystajcie rozne techniki - od klasycznych uje¢ z kamery, przez widok z drona, slow motion,
zdjecia poklatkowe... Zbierz caty materiat i podziel na kilkanascie kroétkich, ciekawych filmikow,
ktore bedziesz moégt wykorzystac przez kilka miesiecy np. w mediach spotecznosciowych,

o ktérych mowa byta juz na poczatku tego poradnika.

Mysl, tworz, zaskakuj odbiorcow.

Film to produkt, ktéry moze by¢ czasami bardziej dokumentalny, a innym razem komediowy.

Zaplanujemy, zoptymalizujemy i poprowadzimy
Twoj kanat na YouTube, profil na Facebook lub LinkedIn
Kompleksowo, profesjonalnie, skutecznie

guality-studio.com
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BE SURE. BUILD SURE.
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SOLEeTA W Miasta Krakowa
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WYDAWNICTWO INZYNIERIA SP. Z O.0.
UL. SAMUELA LINDEGO 14, 30-148 KRAKOW

DZIAL MARKETINGU:
MARKETINC@INZYNIERIA.COM
+ 48 698 608 005



